A’dan Z'ye Dijital Pazarlama |

YEREL )

ARAMA GORUNURLUGU - BEYAZ BULTEN

SEO ve GEO
Rehben
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ORSA MEDYA - SEO VE GEO REHBERI ARAMA GORUNURLUGU

YONETICi OZETI

Siralanmak artik yetmiyor;
cevabin icinde olmak gerekiyor.

Arama motorlar: yirmi bes yili askin siiredir ayni temel s6zii verdi: kullanicinin sorusuna en iyi sayfay:
bulmak. 2024-2026 déneminde bu s6z bicim degistirdi. Google, arama sonuclarinin {istiine yapay zeka ile
liretilen 6zetler (AI Bakisi / AI Overviews) ve sohbet tarzi bir arama deneyimi (AI Modu) ekledi; ChatGPT,
Perplexity ve Gemini gibi cevap motorlar1 da milyonlarca kullanicinin bilgiye ulasma aliskanligim
degistirdi. Tiirkiye'de AI Modu ve AI Bakis1 18 Subat 2026'da Tiirkce olarak kullanima acild1.”

Bu rehber, arama goriiniirliigiini iki katmanda ele alir. Birinci katman SEO'dur (arama motoru
optimizasyonu): sitenizin taranabilir, anlasilir, glivenilir ve kullanici niyetine en uygun sonuc¢ olmasini
saglayan disiplin. Ikinci katman GEO'dur (iiretken motor optimizasyonu): iceriginizin yapay zeka
sistemleri tarafindan secilip 6zetlenmesi ve kaynak olarak gosterilmesi icin yapilan calisma. Rehberin
ana tezi sudur: GEO ayr:1 bir oyun degil, saglam bir SEO altyapisinin iizerine kurulan ikinci kattir.
Google'in kendi belgeleri de AI 6zelliklerinde goriinmek icin ek bir teknik gereklilik olmadigini, temel
SEO ilkelerinin aynen gecerli oldugunu acikca belirtir.?

Rehberde Google'in 2024'ten Ekim 2026'ya kadar yayinladig: tim resmi siralama giincellemeleri tarih ve
siireleriyle incelenmekte, 2026'nin Mart ve Mayis cekirdek gilincellemelerinden ¢ikan dersler bagimsiz
sektor analizleriyle birlikte yorumlanmaktadir. Her bolim sonunda dogrudan uygulanabilir kontrol
listeleri yer alir; son bolimde 12 aylik bir yol haritas: sunulur.

Bu rehberden ¢ikan bes temel bulgu

(O71 Tiklama azaliyor, goriiniirliik degeri artiyor. Pew Research'e gére Al 6zeti gériilen aramalarda geleneksel
sonuglara tiklanma orani %15'ten %8'e diisiiyor; 6zetteki kaynak baglantisina tiklanma ise %1 diizeyinde."
Gorlnirligi yalmiz tiklamayla 6l¢mek artik eksik kaliyor.

02 2026 giincellemeleri "araciy1” degil "asil kaynag1" 6diillendiriyor. Mart ve May1s 2026 gekirdek
glincellemelerinde resmi kurumlar, uzman/nis siteler ve gercek deneyim igeren kaynaklar kazanirken;
toplayici, ince karsilastirma ve baska kaynaklar1 yeniden paketleyen sayfalar kaybetti.'®

(O3 Deneyim (E-E-A-T'nin ilk E'si) belirleyici héle geldi. Yazar1 belli, ilk elden bilgiye dayanan, 6zgiin veri
sunan icerik rekabette 6ne ¢ikiyor; yapay zeka ile toplu iiretilen degersiz icerik ise "6lcekli icerik
istismar1" kapsaminda risk tasiyor.>®

04 Alcevaplarinda goriinmenin yolu net, iyi kaynakl ve yapilandirilmis icerikten geciyor. Akademik GEO
calismasi, kaynak gosterme, alint1 ve istatistik eklemenin tiretken motorlarda gériintirligi %30-40
artirabildigini; anahtar kelime doldurmanin ise ise yaramadigini gosterdi.”

05 Olciim seti genisliyor. Search Console, 2026'da AI Bakisi ve AI Modu gosterimlerini ayri raporlamaya
basladi.' Basarili ekipler artik siralama + trafik + Al goriiniirliigii + marka aramasi dortliisiinii birlikte

izliyor.

Anahtar kavramlar: SEO, GEO, Al Bakisi, Al Modu, E-E-A-T, Core Web Vitals, gekirdek glincelleme, spam giincellemesi, yapilandirimis veri,
yerel SEO, sorgu dagitimi (query fan-out).
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ARAMA GORUNURLUGU

BOLUM 01

01 Giris: Arama Artik Bir Liste Degil, Bir Cevap

On mavi baglantidan olusan arama sonug sayfasi, yerini giderek yapay zekdnin yazdigi bir
cevaba, o cevabin altina dizilmis kaynaklara ve ancak ardindan gelen klasik sonuclara
birakuyor.

Google, May1s 2026'daki I/O etkinliginde AI Modu'nun piyasaya ¢ikisindan bir yil sonra aylik bir
milyar1 askin kullaniciya ulastigini ve AI Modu'ndaki sorgu sayisinin her ceyrekte iki katindan
fazla arttigini acikladi. Aymi etkinlikte arama kutusunun "25 yili askin siirenin en biiyiik
glincellemesi" ile yapay zeka destekli, cok kipli (metin, gorsel, dosya, video) bir yapiya kavustugu
duyuruldu. Tiirkiye'de ise AI Modu ve AI Bakisi, 18 Subat 2026'da Tiirkce destegiyle ve {licretsiz

olarak kullanima acild1.”

Bu degisimin pazarlama agisindan en somut sonucu "sifir t1ik" aramalardir: kullanict sorusunun
cevabini arama sayfasinda alir ve hichir siteye gitmeden oturumu bitirir. Pew Research Center'in
900 ABD'i yetiskinin 68.879 Google aramasini inceleyen calismas: bu etkiyi sayisal olarak ortaya
koydu."

ZiYARETLERIN YUZDE KAGCINDA BiR BAGLANTIYA TIKLANDI?
Geleneksel sonuca tiklama

Al 6zeti

Geleneksel sonuca tiklama

Al 6zetinin igindeki kaynak %1
.. (]
Ozetteki baglantiya tiklama

Oturumu tamamen bitirme orani: %16 (yalniz klasik sonug) — %26 (Al 6zeti olan sayfa)

$EKiL 1. Al 6zetlerinin tiklama davranisina etkisi. Veri: Mart 2025, ABD, 68.879 arama; aramalarin %18'inde Al 6zeti goriildi. Kaynak: Pew Research
Center (2025).12
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ARAMA GORUNURLUGU

Bu veriler SEO'nun 6nemini azaltmiyor; tersine, goriiniirliigiin tanimini genisletiyor. Artik bir

marka icin ti¢ ayr1 basart durumu s6z konusudur: klasik sonuglarda tiist siralarda yer almak, Al

cevabinda kaynak olarak gosterilmek ve cevap metninin i¢inde adiyla anilmak. Kullanici tiklamasa

bile cevapta ad: gecen marka, karar aninda akilda kalir; tiklayan kullanici ise Google'in ifadesiyle

sitede daha fazla zaman gegirme egilimindedir.”

== KiLiT BULGU

Arama artik "kim birinci?" sorusundan c¢ok "cevab: kim veriyor ve kaynak kim?" sorusuyla ilgili.

Siralanmak gerekli ama yeterli degil; icerigin bir yapay zekanin alintilayabilecegi kadar net,

dogrulanabilir ve giivenilir olmas1 gerekiyor.

1.1 Bu rehberde kullanilan temel kavramlar

SEO Arama motoru optimizasyonu. Sitenin organik
(ticretsiz) arama sonuclarindaki goriintirligini
artirma disiplini.

Al Bakisi Google'in arama sonuclarinin listiinde
gosterdigi yapay zeka 6zeti (ing. Al Overviews). Bazi
kaynaklarda AIO olarak kisaltilir.

E-E-A-T Deneyim, Uzmanlik, Otorite ve Guivenilirlik.
Google'n icerik kalitesini degerlendirme cercevesi.”

Cekirdek giincelleme Google'in siralama sistemlerinde
yilda birkac kez yaptig1 kapsamli degisiklik (core
update).?*

Core Web Vitals Google'in sayfa deneyimini 6lctiigii iig
temel metrik: LCP, INP, CLS.®

orsamedya.com

GEO Uretken motor optimizasyonu (Generative Engine
Optimization). icerigin yapay zeka cevaplarinda

kaynak olarak secilmesi icin yapilan calisma.™

Al Modu Google Arama icinde, karmasik ve cok adimli
sorularin sohbet biciminde yanitlandig: ayr1 sekme
(ing. AT Mode).

Sorgu dagitim (Query fan-out) AI'in tek bir soruyu alt

konulara boliip es zamanli ¢ok sayida arama yapmaSL2

SERP Arama motoru sonug sayfasi (Search Engine
Results Page).

Yapilandirilmis veri Sayfa icerigini makinelerin
anlayacagi bicimde tanimlayan isaretleme
(Schema.org, JSON-LD)."®
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BOLUM 02

02 Google Nasil Calisir? Taramadan Cevaba

Bir sayfanin arama sonuglarinda ya da bir yapay zekd cevabinda goriinebilmesi icin once
bulunmasz, sonra anlasilmasi, ardindan giivenilir bulunmasi gerekir.

Google Arama tamamen otomatik calisan bir sistemdir ve Google'in resmi belgelerine gore ii¢ ana
asamadan olusur: tarama (crawling), dizine ekleme (indexing) ve arama sonuglarinin sunulmasi
(serving).! Google, sitelerin dizine eklenmesi veya daha iyi siralanmasi i¢in iicret almaz; dizine

eklenmek de siralanmanin garantisi degildir.

a Tarama o Dizine ekleme e Siralama 49 Sunum

Googlebot baglantilar ve _» Metin, gorsel, video ve _» Alaka, kalite, kullanilabilirlik, Sonug, kullanicinin

site haritalarini izleyerek yapilandirimig veri analiz baglam (konum, dil, cihaz) sorgusuna en uygun
yeni/glincel sayfalari bulur. edilir; kopyalar gruplanir. ve ytizlerce sinyal tartilir. bigimde gosterilir.
robots.txt - sitemap.xml canonical - schema - render E-E-A-T - niyet - deneyim klasik - Al Bakisi - Al Modu

Al MODU'NDA SORGU DAGITIMI (QUERY FAN-OUT)

SEO ne kadar stirede sonug verir?
KULLANICININ SORUSU

"Ankara'da kiiciik bir isletme icin Google Ads tiklama maliyeti

SEO mu Google Ads mi énce?" Farkii sayfalardan

Yerel SEO ve Haritalar derlenir, kaynaklar
baglantiyla gosterilir.

TEK BIiRLESIK CEVAP

Kk isletme blitge ornekleri

Sonug: Bir sayfa, ana sorgu icin ilk 10'da olmasa bile bir alt sorgu igin en iyi cevapsa Al cevabinda kaynak gosterilebilir.

$EKiL 2. Google Arama'nin dért agsamasi ve Al Modu'ndaki sorgu dagitimi. Google'in Arama ve Al 6zellikleri belgelerinden uyarlanmlstlr.L2

2.1 Al cevaplan bu diizenin neresinde duruyor?

Google, AI Bakist ve AI Modu'nun ayni dizinden ve ayni siralama sistemlerinden beslendigini
acikca belirtir: Bir sayfanin AI ozelliklerinde destekleyici baglanti olarak gosterilebilmesi icin
dizine eklenmis ve arama sonugclarinda snippet ile gosterilmeye uygun olmasi yeterlidir; ek bir
teknik gereklilik ya da 6zel bir "AI optimizasyonu" yoktur.? Fark, sunum asamasindadir. AT Modu,
karmasik bir soruyu alt konulara bolerek es zamanli ¢ok sayida arama yapar ve sonuglar: tek bir
cevapta birlestirir. Google'a gore bu yontem, klasik aramaya kiyasla daha genis ve cesitli bir
baglant: kiimesinin gériinmesini saglar.

Bu durum, kiiciik ve orta 6lcekli markalar icin bir firsattir. Ana sorguda biiyiik rakiplerin 6niine
gecemeyen bir site, belirli bir alt soruya verdigi net ve dogru cevap sayesinde AI cevabinin
kaynaklar: arasina girebilir. Bu nedenle uzun kuyruklu, belirli sorular1 eksiksiz yanitlayan icerik
2026'da her zamankinden daha degerlidir.
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== UYGULAMA NOTU

@ Search Console'da Sayfa dizine ekleme raporunu diizenli inceleyin; dizinde olmayan sayfa, ne
klasik sonucta ne de AI cevabinda goriinebilir.

¢ Onemli igerigin JavaScript calistirilmadan da (ham HTML'de) okunabildiginden emin olun;
bircok AI tarayicisi JavaScript'i Google kadar kapsamli islemez.

& Her 6nemli sayfanin en az bir i¢ baglantiyla erisilebilir olmasini ve XML site haritasinda
bulunmasini saglayin.

orsamedya.com o7



ORSA MEDYA - SEO VE GEO REHBERI ARAMA GORUNURLUGU

BOLUM 03

03 SEO'nun Dort Sutunu

SEO tek bir ayar degil, birbirini tastyan dort situndan olusan bir yapidir. Stitunlardan birt
zayifsa ¢atr — yani gortintirliik — saglam durmaz.

ARAMA GORUNURLUGU

KLASIK SONUG - Al BAKISI - Al MODU - HARITALAR

Teknik SEO Sayfaici SEO ierik & E-E-A-T Otorite & Marka
o Taranabilirlik « Arama niyeti « insan odakli igerik » Dogal baglantilar
« Dizine ekleme « Baglik ve agiklama « Ik elden deneyim » Marka anilmalari
« Hiz / Core Web Vitals « Baslik hiyerarsisi e Yazar ve kaynak « Dijital PR
» Mobil uyum « URL yapisl « Konu kiimeleri « isletme Profili
« HTTPS, yonlendirme « i¢ baglantilar « Giincellik » Misteri yorumlari
« Yapilandirilmis veri « Gorsel alt metni « Ozgiin veri o Tutarl kimlik

TEMEL: KULLANICI NiYETI VE iS HEDEFiI

SEKIL 3. SEO'nun dért siitunu. Temel, kullanicinin neyi neden aradigini ve isletmenin hangi sonucu hedefledigini anlamaktir. ORSA Medya modeli;
Google SEO Baslangig Rehberi'nden yararlaniimistir.23

Bu dort stitun birbirinden bagimsiz degildir. Teknik olarak kusursuz ama si1§ icerikli bir site iist
siralara ¢ikamaz; miikemmel icerige sahip ama taranamayan bir site ise hi¢ goriinmez. Benzer
sekilde otorite sinyalleri (baglantilar, marka anilmalari, yorumlar) giiclii icerigi "giivenilir" hale
getirir. Google'in kendi SEO Baslangic Rehberi de siralamada tek bir sihirli faktor olmadigini;

igerigin kullaniciya yararli, erisilebilir ve anlasilir olmasinin esas oldugunu vurgular.”®

GEO bu yapinin besinci siitunu degil, catinin uzantisidir. Yapay zeka sistemleri, kaynak secerken
biiytik olctide ayni sinyallere bakar: taranabilir ve hizli bir site, acik yapilandirilmis icerik, taninan
bir marka ve dogrulanabilir bilgi. Bu nedenle bu rehberin ilk yarisinda anlatilan her SEO ¢alismasi,

ikinci yaridaki GEO ¢alismalarinin da 6n kosuludur.

n Sik yapilan hata Dogru yaklasim

Yalnizca igerik Giretimine odaklanip teknik Once teknik temeli saglamlastirmak, ardindan
altyapiy1 ihmal etmek. Yavas acilan, mobilde arama niyetine gore icerik planlamak ve son
kayan ya da yanlis yonlendirilen bir site, en iyi olarak bu icerigin marka otoritesiyle

icerigin bile degerini diistirtir. desteklenmesini saglamak.

orsamedya.com 08



ARAMA GORUNURLUGU

BOLUM 04

04 Teknik SEO ve Core Web Vitals

Teknik SEO, arama motorlarinin ve yapay zekd tarayicilarimin sitenizi zahmetsizce

bulmasini, okumasini ve kullanicilara hizli bir deneyim sunmasini saglar.

Google, sayfa deneyimini 6l¢cmek icin Core Web Vitals ad1 verilen ii¢ metrik kullanir. Mart 2024'ten
itibaren etkilesim tepkiselligini 6lcen INP (Interaction to Next Paint), eski FID metriginin yerini
almistir.’ Google, bu metriklerde iyi sonu¢ almanin arama sonuclarindaki basariyla uyumlu
oldugunu, ancak tek basina iist siralamay: garanti etmedigini belirtir; alaka diizeyi yiiksek icerik,

sayfa deneyimi ortalama olsa bile 6ne ¢ikabilir.’

LC P En Biiyiik Igerikli Boyama ivi<2,5sn ZAYIF > 4sn

Ana igerik ne kadar stirede goriintir?

2,5sn

I
1%}
I 3I

I N P Sonraki Boyamaya Etklle?llﬂ T
Tiklamaya ne kadar hizl tepki verir?

ZAYIF > 500 ms

200 ms 500 ms

C L S Kiimiilatif Diizen Kaymasi vis0:

ZAYIF > 0,25
Sayfa yliklenirken 6geler kayiyor mu? ‘

oI

1 0,25

Degerlendirme, gergek kullanici ziyaretlerinin 75. ylizdelik dilimine gore yapilir (mobil ve masatistu ayri ayn).

SEKIL 4. Core Web Vitals esik degerleri ve her metrigin yanitladigi soru. Kaynak: web.dev.8

4.1 Teknik kontrol paneli

Kontrol Neden 6nemli? Nasil dogrulanir?
robots.txt Hangi boltimlerin taranabilecegdini belirler. Yanlis bir Search Console — Ayarlar — robots.txt
"Disallow" satir tim siteyi gorliinmez yapabilir. raporu
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XML site haritasi

Kanonik etiket

Durum kodlar ve 301

HTTPS ve giivenlik

Mobil uyum

Yapilandiriimig veri

Ham HTML'de igerik

Hiz ve CWV

Onemli sayfalann hizll kesfedilmesini saglar; yalnizca
dizine eklenmesi istenen, 200 durum kodlu URL'ler
bulunmalidir.

Benzer/kopya sayfalar arasinda asil stirimi bildirir,
sinyallerin bolinmesini dnler.

Kaldirilan sayfalar kalict 301 ile en yakin karsiliga
yonlendiriimeli; yonlendirme zincirleri kisaltiimalidir.

Kullanici gliveni ve sayfa deneyiminin temel bilesenidir.
Google siteleri mobil dncelikli dizine ekleme ile, mobil
stirime gore degerlendirir.

icerigin tlirlinii (kurulus, makale, tirlin, SSS vb.)
makinelere acikga anlatir; zengin sonuglara uygunluk

saglar.”®

Ana metin JavaScript'e bagimliysa bazi tarayicilar ve Al
sistemleri icerigi gdremeyebilir.

Kullanici deneyimini ve dontisim oranini dogrudan etkiler.

== H|Z iGiN EN ETKIiLi 5 ADIM

orsamedya.com

gorsel tembel yiiklenmesin.

sonrasina erteleyin (INP).

Sunucu yanit stiresini (TTFB) onbellek ve CDN ile kisaltin.

ARAMA GORUNURLUGU

Search Console — Site haritalari

URL Denetleme araci: "Google
tarafindan segilen kanonik"

Tarama araci (6r. Screaming Frog)
raporu

Tarayici kilit simgesi, karma igerik
taramasi

Lighthouse, gergek cihaz testi

Zengin Sonug Testi, Schema.org
dogrulayici

Sayfa kaynagini goriintiile / JS kapall test

PageSpeed Insights, Search Console
CWV raporu

Gorselleri modern formatta (WebP/AVIF) ve gosterildigi boyutta sunun; ilk ekrandaki ana

Gorsellere ve reklam alanlarina genislik/yiikseklik tanimlayin — CLS'nin en sik nedeni budur.

Kullanilmayan JavaScript ve ticlincii taraf betiklerini azaltin; agir betikleri etkilesim

Yazi tiplerini onceden ytikleyin ve yalniz kullanilan agirliklari dahil edin.
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BOLUM 05

05 Sayfa igi SEO ve Anahtar Kelime Stratejisi

Sayfa i¢i SEO, bir sayfanin hangi soruya cevap verdigini hem kullaniciya hem de arama
motoruna ilk bakista anlatabilme sanatidur.

ankara seo ajansi URL & igerik hiyerarsisi

Kisa, okunabilir, Tlrkge karaktersiz kalici adres
ORSA Medya
https://orsamedya.com » ankara-en-iyi-seo-ajansi

Baslik etiketi (title)

. 2 e e . U ~ 50-60 karakter; ana kelime basa yakin
Ankara SEO Ajansi | Olglilebilir Organik Bilyiime ./
Ankara'da SEO hizmeti: teknik denetim, icerik stratejisi ve yerel
SEQ ile miisteri getiren aramalarda iist siralara gikin. Ucretsiz... o Metaagiklama

~120-155 karakter; fayda + eylem gagrisi

SEO hizmeti neleri kapsar?

v

— SSS/ zengin 6geler
SEO ne kadar stirede sonug verir? v Gorunen igerikle birebir yapilandirilmis veri

Temsili arama sonucu goriniima Google baslik ve aciklamayi sorguya gére
azabilir; dederler yol gos

SEKIL 5. Bir arama sonucunun anatomisi ve sayfa igi SEO 6geleri. Karakter araliklar yaygin uygulamadir; Google kesmeyi piksel genisligine gore
23
yapar.

5.1 Sayfanin anatomisi

¢ Tek ve acik bir H1: Sayfanin ana konusunu soyler; baslik etiketiyle uyumlu olmali, birebir ayni

olmasi gerekmez.

¢ Mantikli baslik hiyerarsisi (H2-H3): Hem okuyucunun hizli taramas: hem de Al sistemlerinin
boliimleri ayr1 ayri alintilayabilmesi icin 6nemlidir.

¢ ilk paragrafta dogrudan cevap: Sorunun cevabini giris paragrafinda kisa ve net verin, ayrintiy1
sonraki boliimlerde acin.

¢ Baglamsal i¢ baglantilar: Ilgili sayfalara aciklayici baglanti metniyle ("buraya tiklayin" degil)
baglanti verin.

¢ Gorseller: Aciklayic: dosya adi ve alt metin; boyutu belirtilmis, sikistirilmis dosyalar.

5.2 Arama niyeti: Kelimeden 6nce "neden”

2026 gekirdek giincellemelerinin en net mesajlarindan biri, kelimeyle eslesen ama aramanin asil
nedenini karsilamayan sayfalarin daha giivenilir bicimde geriye itilmesidir; yanlis icerik bicimi
(6rnegin iiriin listesi beklenen yerde uzun bir blog yazisi) daha isabetli tespit edilmektedir.”"® Bu

nedenle her hedef kelime i¢in 6nce niyet belirlenmelidir.

Niyet tiirii Kullanici ne istiyor? Ornek arama Uygun sayfa bicimi

non

Bilgi Bir konuyu 6grenmek "seo nedir", "geo nedir" Rehber, blog yazisi, s6zlik

orsamedya.com n
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Ticari arastirma Segenekleri karsilagtirmak "seo ajansi mi uzman mi" Karsilastirma, vaka analizi
islem Satin almak / teklif almak "ankara seo hizmeti fiyat" Hizmet ve fiyat sayfasi, form
Yerel Yakindaki bir isletmeyi bulmak "yakinimdaki dis klinigi" isletme Profili, sehir sayfasi
Navigasyon Belirli bir siteye gitmek "orsamedya iletisim" Marka ve iletisim sayfalari

5.3 ORSA Oncelik Skoru: Hangi kelimeyle baslamali?

Her kelimeye ayni cabay: vermek yerine ORSA Medya projelerinde kullandigimiz basit bir
puanlama uygulanabilir. Ug 6l¢iit 1-5 arasinda puanlanir ve carpilir; sonug 1 ile 125 arasinda bir
Oncelik Skoru verir: Is degeri (bu aramay: yapan kisi miisteriye doniisiir mii?), ulasilabilirlik
(mevcut otoriteyle ilk sayfaya ¢ikmak gercek¢i mi?) ve talep (aylik arama hacmi). Ornegin yiiksek
hacimli ama bilgi amacli genel bir kelime, diisiik hacimli ama dogrudan teklif talebi getiren yerel

bir kelimenin gerisinde kalabilir. Hacim verisi igcin Google Ads Anahtar Kelime Planlayici,

gerceklesen performans icin Search Console kullanilmalidir.

Ornek kelime is degeri Ulasilabilirlik Oncelik Skoru
kurumsal seo hizmeti fiyatlar 5] 4 2 40 - 6nce
ankara seo ajansi 5 2 3 30 - orta vade
seo nedir 1 2 5] 10 - destek igerigi

Tablo 1. ORSA Oncelik Skoru igin temsili 5rnek; puanlar her proje igin rakip ve hacim verisiyle yeniden belirlenir.
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BOLUM 06

06 Icerik Kalitesi ve E-E-A-T

Google'in sistemleri, arama motoru i¢in yazilms icerigi degil, insanlara gercekten yardimct
olan icerigi one ¢cikarmak tizere tasarlanmastir.

Google'in "yararli, giivenilir ve insan odakli icerik" belgesi, icerik tureticilerinden kendilerine ¢
soru sormalarin ister: Kim olusturdu (yazar acikc¢a belli mi?), nasil olusturuldu (otomasyon veya
yapay zeka kullanildiysa bu acgiklaniyor mu?) ve neden olusturuldu (asil amag¢ insanlara yardim
etmek mi, yoksa arama trafigi ¢ekmek mi?).” Bu sorular, Arama Kalitesi Degerlendirici

Yonergeleri'ndeki E-E-A-T cercevesiyle birlikte okunmalidir.”

ilk elden deneyim
Uriinéi kullandiniz mi, hizmeti verdiniz mi,

yeri ziyaret ettiniz mi? Kanit gosterin.
Giiven nasil kurulur?

« Dogru, kaynakl bilgi

« Seffaf iletisim ve kiinye

« Guivenli site, agik politikalar
« Gergek musteri yorumlari

T

GUVENILIRLIiK

en 6nemli Gye

A

OTORITE

Konu uzmanhgi Alanda taninirhk
Yazarin bilgi ve yetkinligi; 6zellikle saglik, Bagka saygin kaynaklarin sizi
finans, hukuk (YMYL) konularinda kritik. referans gostermesi, anmasi.

$EKiL 6. E-E-A-T gergevesi. Yonergelere gore Guvenilirlik merkezdedir; diger ¢ unsur glivene katki yaptid diglide degerlidir. Kaynak: Google Arama
Kalitesi Degerlendirici Yt')nergeleri.7

6.1 Yapay zeka ile icerik liretimi: Googlein giincel kurallan

Google, yapay zeka ile icerik liretimini yasaklamaz; degerlendirmesini icerigin nasil tiretildigine
degil, kalitesine gbre yapar. Ancak 1 Ekim 2026'da giincellenen "Uretken yapay zeka icerigi
kullanim1" belgesi sinirlari netlestirir: Kullaniciya deger katmadan cok sayida sayfa tiretmek icin
yapay zeka kullanmak, Olcekli icerik istismari spam politikasini ihlal edebilir. Belge, yayindan
once tiim yapay zeka iceriginin dogruluk ve giivenilirlik acisindan elle kontrol edilmesinin kritik
oldugunu vurgular; bu kural baslik etiketi, meta aciklama, yapilandirilmis veri ve gorsel alt metni
gibi meta veriler icin de gecerlidir.® E-ticaret siteleri icin yapay zeka ile liretilmis gorsellerin IPTC

meta verisiyle (TrainedAlgorithmicMedia) etiketlenmesi beklenir.
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ORSA MEDYA - SEO VE GEO REHBERI ARAMA GORUNURLUGU

== GOOGLE SPAM POLITIKALARINDA ONE GCIKAN UG BASLIK

¢ Olcekli icerik istismar1: Insan, otomasyon veya yapay zeka fark etmeksizin, kullaniciya yardim
etmek yerine siralamay1 manipiile etmek icin ¢ok sayida sayfa iiretmek.

¢ Site itibar1 istismari: Glicli bir sitenin itibarindan yararlanmak icin ana sitenin denetimi
disinda, ilgisiz ticlinci taraf icerik yayimlamak.

¢ Siiresi dolmus alan ad1 istismari: Eski bir alan adini, 6nceki itibarindan yararlanmak tizere
diisiik degerli icerikle yeniden kullanmak.®

6.2 lyiicerigin kontrol listesi

n Ozgiinliik o Yazar ve seffaflik

Baska sayfalarin 6zeti degil; kendi verinizi, Yazari adiyla, unvaniyla ve uzmanlhigiyla
deneyiminizi, 6rneginizi, fotografinizi ekleyin. belirtin; yazar sayfasi olusturun. Giincelleme
Mayis 2026 glincellemesinin kaybedenleri tam tarihini gériinir yapin.

da "yeniden paketlenmis" iceriklerdi.™

) sutintik ) pogrulanabilirlik

Konuyu yiizeysel degil, kullanicinin bir sonraki iddialar: giivenilir kaynaklara baglayin,
sorusunu da cevaplayacak derinlikte ele alin. istatistiklerin tarihini ve kaynagini yazin. Bu,
Konu kiimeleriyle (pillar-cluster) yapilandirin. hem okuyucu giivenini hem de AI tarafindan

alintilanma olasiligini artirir.”
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BOLUM 07

07 Otorite, Marka ve Yerel SEO

Otorite satin alinamag, biriktirilir. Bir markanin arama motorlarindaki agirligi, kendi
sitesinde yazdiklarindan ¢ok, baskalarinin o marka hakkinda yazdiklariyla belirlenir.

Baglantilar (backlink) hala Google'in sayfalarin 6nemini anlamak icin kullandig1 sinyallerden
biridir; ancak Google'in spam politikalari, siralamay1 manipiile etmek amaciyla satin alinan, takas
edilen veya otomatik {iretilen baglantilar1 acikca baglant1 spam'i olarak tanimlar.® Kalici otorite;
sektor yayinlarinda haber olmak, faydali arastirmalar yayimlamak, etkinliklerde konusmak, is
ortaklariyla icerik iiretmek ve miisterilerin sizden dogal olarak bahsetmesiyle kurulur.

Yapay zeka caginda marka anilmalar: (baglantisiz da olsa) ayri bir onem kazanmaistir. Al cevap
motorlary, bir markay: onerirken o markanin web genelinde tutarli ve olumlu bicimde nasil
anildigina bakar. Bagimsiz bir sektor derlemesi, yapay zeka alintilarinin biiylik cogunlugunun
licretli icerikten degil, editoryal ve kazanilmis medyadan geldigini raporlamaktadir.”® Bu bulgu,
tcretli tanitim yazilarinin degil, gercekten haber degeri tasiyan calismalarin otorite kurdugunu

gosterir.

7.1 Yerel SEO: Haritalarda ve "yakinimda" aramalarinda goriinmek

Google, yerel sonuclarin temel olarak ii¢ faktore gore belirlendigini belirtir: alaka diizeyi (profilin
aramayla ne kadar eslestigi), mesafe (arama konumuna uzaklik) ve 6ne ¢cikma (isletmenin ne kadar

taninmis oldugu; yorum sayisi ve puani, web genelindeki baglantilar ve makaleler dahil).??
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isletme Profili

Dogru kategori, saat,
hizmetler, fotograflar

Yorum yonetimi

Duizenli, gergek yorum
ve her yoruma yanit

ALAKA ONE CIKMA
kategori - hizmetler yorum - baglanti
Tutarh kimlik Yerel igerik
Ad, adres ve iletisim Sehir/semt sayfalari,
her yerde ayni yerel vaka ve haberler

$EKiL 7. Google yerel siralamasinin tg faktori ve her biri igin yapilabilecek galismalar. Mesafe kontrol edilemez; diger ikisi gtiglendirilebilir. Kaynak:
Google isletme Profili Yardim.?2

== YEREL SEO HIZLI KONTROL

¢ Google isletme Profili dogrulanmis, birincil kategori dogru ve tiim alanlar eksiksiz mi?
¢ Web sitesindeki isletme ad1 ve adres, profil ve dizinlerle birebir ayni m1?

¢ Son 90 gilinde yeni yorum alindi mi1, olumsuz yorumlara profesyonel yanit verildi mi?

& Hizmet verilen her sehir veya bolge icin gercekten farkli, yerel bilgiler iceren bir sayfa var m1?
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BOLUM 08

08 Googlein Son Algoritma Guncellemeleri

Google arama sistemlerini her giin kuiciik olcekte degistirir; ancak yilda birkag kez
yaywnladig resmi giincellemeler, siralamalarda belirgin dalgalanmalara yol agar.

Google, kayda deger siralama gilincellemelerini Google Search Status Dashboard tizerinden
duyurur.® Bunlar iki ana gruptadir: gekirdek giincellemeler (core update) siralama sistemlerinin
icerigi genel olarak nasil degerlendirdigini yeniden ayarlar ve belirli bir siteyi hedef almaz; spam
giincellemeleri ise spam politikalarini ihlal eden siteleri tespit eden sistemleri iyilestirir.”’

Asagidaki zaman cizelgesi, 2024'ten Ekim 2026'ya kadar duyurulan tim gilincellemeleri

gostermektedir.
@ Gekirdek giincelleme ’ Spam giincellemesi Discover glincellemesi Ekim 2026 »
Kasim Mart '26
45 glin
Mart Agdustos Aralik Mart Haziran Aralik Mayis '26

\ IS S S S—
=1 1= [ =1

Mart Haziran Aralk Agustos Mar Haz Agu
27 giin

Discover - Sub Eyl - 14 giin

$EKiL 8. Google'in resmi olarak duyurdugu siralama gtincellemeleri, Ocak 2024 — Ekim 2026. 2026 yilinda iki gekirdek, dort spam ve bir Discover
glincellemesi yayinlandi. Kaynak: Google Search Status Dashboard.®

—

Glincelleme

Eyliil 2026 spam giincellemesi @ 24 Eylll 2026 13 glin 16 saat (8 Ekim'de tamamlandi) —
2026'nin en uzunu'’

Adustos 2026 spam giincellemesi [ spam ] 18 Agustos 2026 2 giin 16 saat

Haziran 2026 spam glincellemesi [ spaM ] 24 Haziran 2026 2 giin 1 saat

Mayis 2026 gekirdek giincellemesi 21 Mayis 2026 N giin 21 saat (2 Haziran)

Mart 2026 cekirdek giincellemesi 27 Mart 2026 12 giin 4 saat

Mart 2026 spam giincellemesi [ spam ] 24 Mart 2026 19,5 saat

Subat 2026 Discover glincellemesi DISCOVER 5 Subat 2026 21gln 17 saat

Aralik 2025 gekirdek giincellemesi 1 Aralik 2025 18 giin 2 saat

Adustos 2025 spam giincellemesi [ spaM ] 26 Agustos 2025 26 giin 15 saat
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Haziran 2025 cekirdek 30 Haziran 2025 16 glin 18 saat
glincellemesi

Mart 2025 cekirdek giincellemesi 13 Mart 2025 13 glin 21 saat

Tablo 2. 2025-2026 gtincellemeleri. Kaynak: Google Search Status Dashboard.® 2024 glincellemeleri Sekil 8'de gosterilmistir.

8.1 Mart cekirdek giincellemesi: "Aracidan asil kaynaga”

Sektér analizlerine gore Mart 2026 glincellemesi, Aralik 2025'tekinden daha dalgali gegti.”
Gorliniirliik; araci sitelerden resmi ve kurumsal sitelere, uzman/nis sitelere, koklii markalara
dogru kaydi. Kayiplar agirlikli olarak toplayici siteler, dizinler ve karsilastirma odakli sitelerde
goriildii.”® Bir diger belirgin egilim, kelimeyle teknik olarak eslesen ama aramanin asil amacini

karsilamayan sayfalarin daha tutarli bicimde geriletilmesiydi.

8.2 Mayis cekirdek giincellemesi: "Niyete gére dogru adres”

Mart glincellemesinin tamamlanmasindan yalnizca alti hafta sonra baslayan Mayis 2026
glincellemesi, alisilmis 3-4 aylik araliktan belirgin bicimde hizliydi. SE Ranking'in analizine gore
glincellemenin ana karakteri, sayfay: bastan kurmaktan ¢ok yeniden siralamakti: goriiniirlik,
baskin arama niyetine, kullanicinin pazarina ve beklenen sonug bicimine en uygun kaynak tiirtine
kaydi."

”~ e I - ”~ -

%76 7.88 7%19,9 %32

ilk 3'teki URL'lerin konum ilk 10'daki URL'lerin konum Onceden ilk 10'da olup ilk Mart'ta kaybedip Mayis'ta
degistirme orani degistirme orani 100'den tamamen diisen toparlanabilen alan adlari
sayfalar

Ayni analizde Reddit'in incelenen 20 sektoriin tamaminda ilk 3 payini artirdig: (1. siradaki kelime
sayisinda %54 artis), YouTube'un ise klasik baglantilarda geriledigi goriildii. Bu, Google'in gercek
kullanici deneyimi iceren tartisma igeriklerine verdigi degerin arttifina isaret ediyor. En ¢ok
kaybedenler; toplayicilar, ince karsilastirma sayfalari, genel satis ortakligi icerikleri ve daha gticlii
kaynaklardaki bilgiyi 6zgiin deger katmadan yeniden paketleyen sayfalardi.'* Analiz ayrica Mart'ta
kaybeden alan adlarinin yalnizca ticte birinin Mayis'ta toparlanabildigini gosteriyor; bu da cekirdek
glincellemelerden sonra hizli bir "diizeltme" beklemenin gercek¢i olmadigini teyit ediyor.

8.3 Son spam giincellemeleri ve diger gelismeler

2026'da dort spam gilincellemesi yayinlandi. Google, bu gilincellemeler icin yeni bir politika
duyurmadi ve Eyliil giincellemesinin baglant: spam'ini hedeflemedigini belirtti; etkilenen sitelere
spam politikalarini gozden gegirmelerini 6nerdi.” Ayni dénemde Google, yapay zeka icerigi
belgesini 1 Ekim 2026'da giincelleyerek yayin 6ncesi insan kontroliinii acikca sart kostu® ve Search
Console'a yapay zeka ozellikleri icin ayri1 bir performans raporu ile bir icerik kontrol anahtar:
ekledi (bkz. B6liim 10)."®
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== GUNCELLEMEDEN ETKILENDIYSENiZ: 5 ADIMLIK YOL

0 Bekleyin ve Olciin: Glincelleme tamamlanana kadar karar vermeyin; Google,
tamamlanmadan sonra en az bir hafta beklenmesini ve ardindan karsilastirma yapilmasini
. . 24
onerir.

° Dogru donemi karsilastirin: Search Console'da giincelleme 6ncesi ve sonrasi esit uzunluktaki
donemleri sayfa ve sorgu bazinda karsilastirin.

Kazananlari inceleyin: Sizi gecen sayfalar kullaniciya neyi daha iyi sunuyor? Format,
derinlik, deneyim, gilincellik?

Kalici iyilestirme yapin: Kozmetik degisiklikler yerine icerigi gercekten daha yararli héle
getirin; degersiz sayfalar: birlestirin veya kaldirin.

Sabirli olun: Google'a gore iyilestirmelerin etkisi aylar siirebilir; belirgin toparlanma cogu

zaman bir sonraki cekirdek giincellemede goriiliir.?*
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BOLUM 09

09 GEO Nedir? Uretken Motor Optimizasyonu

Klasik SEO, markanizin kapisini arama motoruna agik tutar; GEO ise o markanin bilgisini
yapay zekdmin kurdugu ciimleye tagir. Biri eksik kaldiginda digeri de yarim ¢aligir.

GEO (Generative Engine Optimization, iliretken motor optimizasyonu), bir markanin iceriginin
ChatGPT, Google AI Modu, AI Bakisi, Perplexity ve Gemini gibi yapay zeka cevap motorlarinda
kaynak olarak secilmesini ve cevapta anilmasini saglamaya yonelik calismalarin biitiiniidiir.
Kisaca yapay zekd SEO'su olarak da anilir. Kavram, Princeton Universitesi, Georgia Tech, Allen
Yapay Zeka Enstitiisi ve IIT Delhi arastirmacilarinin KDD 2024 konferansinda yayimlanan
calismasiyla literatiire girdi.” Arastirmacilar, biiyiik dil modellerinin web kaynaklarini derleyerek

1

cevap urettigi sistemleri "tiretken motor" olarak tanimladi ve icerik sahiplerinin bu cevaplarda

gorunirligini artirmak icin hangi yontemlerin ise yaradigini yaklasik 10.000 sorgudan olusan bir
test setiyle (GEO-bench) dlctii.

URETKEN MOTOR CEVAPLARINDA GORUNURLUGE ETKIi

Goreliiyilesme (konuma gdre agirlikli kelime sayisi, PAWC) — yaklasik araliklar

Alinti ekleme
uzman/kaynak alintisi

sayisal, kaynakli veri

Kaynak gosterme
glivenilir referanslar

Anahtar kelime doldurma

anlami iyilesme yok
klasik "SEO hilesi" viesme y

o

%10 %20 %30 %40

$EKiL 9. GEO ¢alismasinin ana bulgusu: Alint, istatistik ve kaynak ekleme ydntemleri gorlinurltidu yaklasik %30-40 artirirken, anahtar kelime doldurma
ise yaramadi. Agik renkli kisim aralidin Ust sinirini gdsterir. Kaynak: Aggarwal ve ark. (2024).13
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Bu bulgunun pratik anlami aciktir: Yapay zeka sistemleri, iddiasini kanitlayan, sayisal veriyle
destekleyen ve gilivenilir kaynaklara dayanan icerigi alintilamay: tercih eder. Calisma ayrica bu
yontemlerin, arama sonuglarinda alt siralarda yer alan siteler i¢cin gorece daha biiyik kazanim

sagladigini raporlamistir; yani GEO, kii¢lik oyuncular icin de bir firsat alanidir.™

9.1 SEO ve GEO: Farklar ve ortak zemin

Boyut SEO (¢]o]

Kullaniciya ne sunulur? Birden gok segenek; karar ve karsilastirma Derlenmis bir yanit; karsilastirmayi yapay zeka
kullanicida onceden yapar

Kazanmak ne demek? ilk sayfada, tercihen ilk {ig sirada yer almak ve Yanitin dayandigi kaynaklardan biri olmak,
tiklanmak markanin adiyla aniimasi

Calisilan birim URL ve hedeflenen sorgu grubu Tek basina alintilanabilen paragraf, tablo, tanim;

marka varldi
Rakip kimdir? Ayni sorguda siralanan diger siteler Yapay zekanin ayni bilgi igin segebilecedi tim

kaynaklar (forumlar, haberler, resmi siteler)

Giliven nereden gelir? Baglanti profili, E-E-A-T, kullanici deneyimi Bilginin baska bagdimsiz kaynaklarla teyit
edilebilmesi, marka bilgilerinin tutarliligi

f)k;l'jm aracl Search Console, siralama takibi, GA4 Search Console Al raporu, soru paneli, yonlendiren
trafik analizi
ikisinin ortak paydasi Dizine eklenmis ve hizli bir site - arama niyetini karsilayan igerik - dogrulanabilir ve gtincel bilgi - makinelerin

okuyabildigi yapi

9.2 Yapay zeka bir cevabi nasil kurar?

Cevap motorlarinin biiyiik bolimii, bilgiyi yalnizca modelin hafizasindan liretmek yerine, soruyla
ilgili belgeleri o anda bulup bu belgelere dayanarak yazar. Akademik literatiirde getirmeyle
zenginlestirilmis iiretim (Retrieval-Augmented Generation, RAG) olarak bilinen bu yaklasim,*
Google'in AT Modu'nda kullandig1 sorgu dagitimi teknigiyle birlestiginde” asagidaki akisi olusturur.
Icerik sahibi agisindan kritik nokta sudur: Yapay zekd ¢ogu zaman sayfanin tamamini degil,

sayfadan kopardig1 pasajlar1 degerlendirir.
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Soru Bolme Getirme

Kullanici niyeti Soru, birden gok Dizinden aday

ve baglami ’ alt aramaya ’ sayfalar ve bu ’
(dil, konum, donustardltr sayfalardaki

onceki sorular) (sorgu dagitimi) pasajlar toplanir

Eleme Yazim
Pasajlar uygunluk, Segilen pasajlar
guvenilirlik ve ’ 0Ozetlenir; dayanak

aciklik ydniinden olan sayfalar
karsilagtiriir baglantiyla verilir

Basitlestirilmis sema;
platformlar arasinda

aynntiar farkldr. iCERIGINiZIN SINANDIGI YER

Bir pasaj, baglamindan koparildiginda da anlaml, kanitl ve agik ise
segilme sansi artar. Belirsiz, kanitsiz ve daginik metin elenir.

SEKIL 10. Getirmeyle zenginlestirilmis bir cevap motorunun basitlestirilmis akisi. Lewis ve ark. (2020) ile Google Al ézellikleri belgesinden yararlanilarak

ORSA Medya tarafindan haZ|rIanm|§t|r.2'26

9.3 ORSA KAYNAK Modeli: Alintilanabilir icerigin alt: ilkesi

GEO'nun hedefini tek kelimeyle 6zetlemek gerekirse bu kelime kaynak olurdu: yapay zekanin

cevabini dayandirdig:r kaynak. ORSA Medya olarak sahada uyguladigimiz denetimleri, Google'in

resmi belgeleri’ ve akademik bulgularla™?® birlestirerek bu hedefi alt1 ilkeye ayirdik. ilkelerin bas

harfleri modelin adini olusturur.

Kanit Acik erisim

Her 6nemli iddia tarihli bir Sayfa dizinde, ana metin ham
istatistik, adi belirtilen bir HTML'de; cevap ve arama
uzman goriisi ya da giivenilir botlarina robots.txt ile bilinc¢li
bir referansla desteklenir. olarak izin verilmis.

Net cevap Ad tutarlibig:

Her boliim, basliktaki soruyu Marka adi, adres, hizmetler ve
ilk iki-li¢ cimlede kendi basina kurucu bilgileri site, isletme
yanitlar; ayrinti sonra gelir. Profili ve dis kaynaklarda

birebir aynidir.

== KENDi SITENiIZi PUANLAYIN

Yap1
Soru bi¢iminde alt basliklar,
listeler, karsilastirma tablolar:

ve goriinen icerikle uyumlu
yapilandirilmais veri.

Kazamlms otorite

Bagimsiz yayinlarda anilma,
gercek miisteri yorumlari ve
diizenli giincellenen icerik.

Her ilkeyi onemli sayfalariniz i¢in 0 (yok), 1 (kismen) veya 2 (tam) olarak puanlayin. 12 tizerinden

10 ve iizeri giicli bir baslangic noktasidir; 6'nin alti, yapay zeka cevaplarinda goriinmeden 6nce

temel diizeltmelere ihtiyac oldugunu gosterir. En diistik puanl harf, ilk ¢alisilacak alandir.

orsamedya.com
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BOLUM 10

10 GEO Nasil Yapilir? Uygulama Rehberi

Her cevap motoru farkli calisir; ancak hepsinde goriiniir olmanin baslangi¢ noktast aynidur.

10.1 On adimlik GEO kontrol listesi

SEO temelini tamamlayin. Dizine eklenmeyen, yavas veya teknik hatali bir site AI

cevaplarinda da goériinmez (Boliim 2-4).

Soru envanteri ¢ikarin. Miisterilerinizin satig oncesi sordugu gercek sorulari; satis ekibi, e-
postalar, Search Console sorgular: ve "Diger kullanicilar sunlar: da sordu" kutularindan
derleyin.

"Cevap Once" yazin. Her H2/H3 boliimiini, basliktaki soruyu ilk 2-3 climlede kendi basina

yanitlayacak bicimde kurgulayin; ayrintiy1 sonra verin.
Kanit ekleyin. Tarihli istatistikler, uzman alintilar: ve giivenilir kaynak baglantilar1 kullanin."™

Ozgiin veri iiretin. Kendi anketiniz, vaka sonuglariniz, fiyat araliklariniz; AI''n baska yerde

bulamayacag1 bilgi alintilanma sansini artirir.

Varligimizi tanimlayin. Organization, Person, Service/Product ve goriinen SSS ile birebir
FAQPage yapilandirilmis verisi ekleyin.'

Tutarhilig1 saglayin. Marka adi, adres, hizmetler ve kurucu bilgisi; web sitesi, isletme Profili,

sosyal profiller ve dizinlerde ayni olsun.

Al tarayicilarina erisim kararim bilincli verin. robots.txt'de hangi botlara izin verdiginizi
kontrol edin (Tablo 3).

Kazanilmis medyaya yatirim yapin. Sektor yayinlari, roportajlar, ortak arastirmalar ve
topluluk platformlarinda gercek katki.

Olciin ve giincelleyin. Search Console Al raporunu ve diizenli bir soru paneli testini takip edin;
icerikleri en az alt1 ayda bir giincelleyin.

10.2 Baslica cevap motorlari

Platform Nasil galisir? Gorlintirluk igin 6ncelik

Google Al Bakisi Arama sonuglarinin Usttinde, faydali oldugu sorgularda Google dizini ve siralamasi; klasik SEO ile

gosterilen 6zet. Tirkiye'de Subat 2026'dan beri Tiirkge.”®  birebir iliskili>

Google Al Modu Sohbet tarzi, sorgu dagditimiyla gok kaynakli cevap; Gemini Alt sorulara net cevap veren, iyi yapilandirimis
3.5 Flash varsayilan model.” sayfalar

ChatGPT (arama) Gerektiginde web'de arama yaparak cevabi kaynak OAl-SearchBot erisimi; marka anilmalari; net
baglantilariyla sunar.?’ icerik

Perplexity Her cevabi numarall kaynaklarla sunan cevap motoru. PerplexityBot erisimi; gtincel, kanitl igerik
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Gemini uygulamasi Google'in yapay zeka asistani; Google Arama ile Google gorlnurligu; Google-Extended karar
temellendirme yapabilir.

10.3 Al tarayicilarn ve robots.txt

Yapay zeka saglayicilari, arama/cevap amaciyla tarama yapan botlar: ile model egitimi amaciyla

tarama yapan botlarini genellikle ayirir. Bu ayrim, "Al cevaplarinda goriinmek ama icerigimin

model egitiminde kullanilmasini sinirlamak" gibi bilingli tercihler yapmay1 miimkiin kilar.”*?'

Kullanici aracisi Sahibi Amaci ve etkisi

Googlebot Google Google Arama ve Al 6zellikleri (Al Bakisi, Al Modu). Engellemek, aramadan da
glkmak demektir.

Google-Extended Google icerigin Gemini modellerinin egitimi ve temellendirmesi igin kullanimini kontrol
eder; Google Arama'daki yeri ve siralamayi etkilemez.2°

OAI-SearchBot OpenAl ChatGPT arama sonuglarinda gériinmeyi saglar.?!

GPTBot OpenAl Model egitimi igin tarama; engellemek ChatGPT aramadaki gorinurltgu
dogrudan etkilemez.?’!

PerplexityBot Perplexity Perplexity cevaplarinda kaynak olarak gosterilmek igin dizine ekleme.

Tablo 3. Baslica Al tarayicilarl. Tam ve guincel liste igin saglayicilarin belgelerine bakiimalidir.

10.4 Search Console'da yapay zeka raporu ve kontrol anahtari

Google, 3 Haziran 2026'da Search Console'a AI Bakisi, AI Modu ve Discover'daki yapay zeka
ozelliklerine ait gosterim verilerini sayfa, tilke, cihaz ve tarih bazinda ayri ayri gosteren bir
performans raporu ekledi; rapor su an tiklama verisi icermiyor. Ayni1 donemde miilk ayarlarina,
sitenin bu ii¢c yapay zeka ylizeyinde gosterilmesini kapatan bir "Search generative AI" kontrolii
eklendi ve 31 Agustos 2026 itibariyla tiim sitelere agildi. Google, bu kontroli kapatan sitelerin yapay
zeka ozelliklerinden trafik ve gosterim alamayacagini, ancak klasik arama siralamalarinin bundan
etkilenmeyecegini belirtti.”®

== ORSA MEDYA ONERISI

Ticari sitelerin biiyiik cogunlugu icin yapay zeka yiizeylerinden ¢ikmak, potansiyel miisterinin
karar aninda gorinmemek anlamina gelir. Kontrolii kapatmadan oOnce Search Console AI
raporundaki gosterim verisini en az 28 giin izleyin ve karar1 is modelinize (0r. igerigi iirtin olan
yayincilar) gore verin.
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BOLUM 11

11 Olciim: Yeni KPI Seti

Olcemediginiz seyi yonetemezsiniz. Bugiin arama performanst tek bir rakamla degil, dort
katmanli bir gosterge setiyle izlenmelidir.

s N
GORUNURLUK Al GORUNURLUGU TRAFIK & ETKILESIM IS SONUCU
Gosterim, ortalama konum Al gosterimleri, kaynak Organik oturum, Al kaynakli Form, arama, teklif,
ilk 3 /ilk 10 kelime sayisi gosteriime ve aniima payi ziyaret, etkilesim stiresi satig, marka aramasi
SEARCH CONSOLE GSC Al + SORU PANELI GOOGLE ANALYTICS 4 GA4 + CRM
. )

Her katman bir sonrakini besler: gorlintirlik — Al gorlinurlugi — ziyaret — is sonucu

SEKIL 11. Dért katmanl arama performansi gdsterge seti (ORSA Medya modeli).

Gosterge Ne anlatir? Nereden olgiilur?

Gosterim ve ortalama konum Sitenin hangi sorgularda ve ne kadar goruldigu Search Console — Performans

Tiklama orani (TO) Gdrunen sonucun ne kadar ilgi gektigi; Al 6zetli Search Console
sorgularda diisebilir'

Al gosterimleri Sayfalarin Al Bakisl / Al Modu'nda ne siklikla yer Search Console Al performans raporu’®
aldigi
Cevapta anilma payi Belirlenen soru setinde markanin kag cevapta Aylik manuel veya aragla soru paneli testi

anildidi / kaynak gosterildidi

Al kaynakli ziyaret chatgpt.com, perplexity.ai, gemini.google.com gibi GA4 — Edinme — Yonlendiren
yonlendirenlerden gelen trafik

Markali arama hacmi Marka bilinirliginin ve Al'da anilmanin dolayl Search Console (marka sorgulari), Google
gOstergesi Trends
Donusiim Form, telefon tiklamasi, teklif ve satis GA4 temel etkinlikler, CRM
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== SORU PANELi NASIL KURULUR?

° Miisterilerinizin satin alma yolculugunda sordugu 20-30 gercek soruyu belirleyin (bilgi,
karsilastirma ve satin alma asamalarindan).

o Her ay ayni1 sorulari Google AT Modu, ChatGPT, Perplexity ve Gemini'de sorun; oturum
acmadan veya kisisellestirmeyi kapatarak tekrarlayin.

e Markanizin cevapta anilip amilmadigini, kaynak olarak gosterilip gosterilmedigini ve hangi
rakiplerin ¢iktigini kaydedin.

° Anilmadiginiz sorularin her biri i¢in igerik boslugunu tespit edip bir sonraki ayin icerik
planina ekleyin.
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BOLUM 12

ARAMA GORUNURLUGU

12 12 Aylik SEO + GEO Yol Haritas1

Organik buyiime bir kampanya degil, bir sistemdir. Asamalar birbirinin i¢ine gecer; her ay

bir oncekinin tizerine inga edilir.

AY 1 2 3 4 5
Kesif ve 6l¢lim kurulumu -
Teknik onarim ve temel
igerik ve konu kiimeleri
GEO: KAYNAK modeli uygulamasi

Otorite ve dijital PR

Olgekleme ve giincelleme

1. GEYREK: TEMEL 2. GEYREK: iVME 3. GEYREK: OTORITE 4. GEYREK: OLGEK

$EKiL 12. ORSA Medya 12 aylik galisma plani. Asamalar ardisik degil, i¢ icedir; sUreler sektdr rekabetine ve sitenin baslangi¢ durumuna goére uyarlanir.

Ceyrek SEO calismalari

1. Ceyrek Teknik denetim; Search Console, GA4 ve donusim

Ay 1-3 - Temel Olctimindn kurulmasi; rakip ve niyet haritas; kritik
teknik hatalarin ve hiz sorunlarinin giderilmesi

2. Ceyrek Hizmet/Urlin sayfalarinin niyete gore yeniden

Ay 4-6 - ivme kurgulanmasi; konu kiimeleri ve duizenli igerik tretimi;
yerel SEO ve isletme Profili

3. Ceyrek Dijital PR, sektor yayinlarinda yer alma, dogal baglanti

Ay 7-9 - Otorite kazanimi, yorum yonetimi

4. Ceyrek
Ay 10-12 - Olgek

Performansa gore igerik glincelleme ve birlestirme;
donlisim orani iyilestirme; yeni konu kiimelerine
genigleme

GEO calismalari

Soru envanteri ve ilk soru paneli testi (baslangig
Gizgisi); Al tarayici erisim kararlari; kurulus ve kisi
semalari

KAYNAK modeline gore icerik denetimi; "net cevap"
yapisi, SSS boltmleri, istatistik ve kaynakla
zenginlestirme

Ozgiin veri veya kiigiik dlgekli arastirma yayini;
topluluk platformlarinda uzman katkisi; marka bilgisi
tutarliik taramasi

Soru paneli sonuglarina gore bosluk kapatma; cevap
payi ve Al gosterimleri hedeflerinin yenilenmesi

Denizcilikte "orsa etmek”, teknenin basini rizgann geldigi yéne cevirmektir.
Arama dunyasinda da ruzgar surekli yon degistiriyor; rotay1 koruyan, verisini

okuyan markadir.

ORSA MEDYA

orsamedya.com
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SONUG

Sonuc: Ayni Temel, Genisleyen Gorunurliuk

2024-2026 donemi, arama pazarlamasinda son yirmi yilin en hizli degisimine sahne oldu. Google,

AI Modu ile aylik bir milyar1 agkin kullaniciya ulasty;" AI 6zetleri tiklama davranisini 6lgiilebilir
bicimde degistirdi;'* 2026'nin cekirdek giincellemeleri ise gercek deneyime, uzmanlhiga ve asil

kaynak olmaya verilen degeri belirgin bicimde artirdi.’*"

Ancak bu rehberin en O6nemli tespiti, degisimin temel ilkeleri degil, goriiniirliigiin bicimini
degistirdigidir. Google'in kendi belgeleri, yapay zeka ozelliklerinde goriinmek icin ayr: bir teknik
gereklilik olmadigini, saglam SEO uygulamalarinin aynen gecerli oldugunu acikca sdylemektedir.’
Akademik GEO calismasi da yapay zekanin, kaniti ve kaynag: olan net icerigi odillendirdigini
gostermektedir.” Yani kazanan strateji, kisa yollar aramak yerine kullaniciya gercekten yardimci

olan, dogrulanabilir ve teknik olarak kusursuz bir dijital varlik insa etmektir.

Bu nedenle markalar igin Onerimiz li¢ cimlede 6zetlenebilir: Temeli saglam kurun (teknik SEO ve
0lclim), gercek uzmanhgimz goriiniir kilin (deneyime ve kanita dayanan icerik) ve yeni yiizeyleri
Olciin (Al goriiniirliigli ve cevap payi). Bu ticliiyli diizenli olarak uygulayan markalar, arama nasil
goruniirse gorinsiin — on mavi baglanti, bir AI Ozeti ya da bir sohbet cevab:1 — kullanicinin

karsisina ¢ikmaya devam edecektir.

mm TEK SAYFALIK OZET KONTROL LIiSTESI

¢ Site dizinde, hizli ve mobil uyumlu ¢ Boluimler "cevap once" yazilmis

¢ Core Web Vitals "iyi" bolgede ¢ Istatistik, alint1 ve referanslar var

¢ Her sayfanin net bir niyeti ve tek H1'i var ¢ Altarayici erisimi bilingli karar

¢ Yazar, tarih ve kaynaklar gortintiir ¢ Marka bilgileri her yerde tutarl

¢ Yapilandirilmis veri goriinen igerikle 4 GSC Al raporu ve soru paneli izleniyor
uyumlu ¢ Icerikler en az 6 ayda bir giincelleniyor

Isletme Profili eksiksiz, yorumlar

L

yanitlaniyor
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KAYNAKCA

Kaynakcga

TUm gevrim igi kaynaklara 19 Ekim 2026 tarihinde erisilmistir. Birincil kaynaklar (Google belgeleri, akademik yayinlar, arastirma kuruluslar) tercih
edilmis; sektdr analizleri yalnizca bagimsiz veri sunduklari noktalarda kullaniimistir.
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Markanizin hem siralamada
hem cevapta yer almasi icin.

ORSA Medya; teknik SEO, icerik stratejisi, yerel SEO, Google Ads ve yapay
zeka aramalarinda goriiniirliik caligmalarini tek bir 6l¢iilebilir bliylime
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